
uživatelů má zkušenosti 
s remarketingem

76 % 

má zkušenosti 
s geolokační reklamou.

36 % 

Jak vnímají Češi reklamu na různé zboží:

Jak hodnotíte geolokaci?

Jak hodnotíte remarketing?

46 % 
Čechů si myslí, 
že je reklama nijak neovlivní?

Komu vadí reklama nejvíce:
42 % lidí doma (nezaměstnaní, maminky na MD)
39 % podnikatelé, OSVČ
36 % senioři
32 % zaměstnanci
26 % studenti

Víte že, 

48 %

23 %

43 %

20 %

Jaká reklama 
Čechům vadí 
nejvíce

Internetové bankovnictví 

Sledování videa na YouTube 

Sledování televize na internetu 

Psaní a čtení mailů 

On-line hraní her 

Čtení zpravodajství na internetu 

Chatování (WhatsApp, Skype, Snapchat...) 

Zálohování dat na internetu (například fotografie) 

Sdílení různých souborů se známými 

Vyhledávání na internetu 

On-line poslech hudby přes streamovací stránky nebo aplikace

Nakupování na internetu 

Sociální sítě (Facebook, Twitter, Google+...) 

Stahování hudby, filmů, her 

Poslech rádia na internetu 

Čechům nejvíc vadí reklama 
při těchto aktivitách:

Vadí

Nevadí

Software a věci na PC

40 %
23 %

Vadí

Nevadí

Elektronika

34 %
30 %

Vadí

Nevadí

Potraviny

42 %
25 %

Vadí

Nevadí

Oblečení

33 %
34 %

Vadí

Nevadí

Bílé zboží

34 %
24 %

Vadí

Nevadí

Léky

47 %
19 %

Vadí

Nevadí

Alkohol

54 %
17 %

Vadí

Nevadí

Zájezdy

31 %
37 %

Vadí

Nevadí

Knihy

23 %
33 %

Vadí

Nevadí

Sportovní potřeby

32 %
32 %

Vadí

Nevadí

Bazar / použité věci

41 %
24 %

Výzkum pro AITOM zpracovala agentura STEM/MARK, 
ve vzorku bylo zahrnuto 511 respondentů.

Jaká reklama nejvíce 
potěší/vadí:

Elektronika

Sportovní zboží

Software

Oblečení

Knihy

Zájezdy

Léky

Alkohol

Bazary

Alkohol

Léky

Software


