Investice do nového
webu. Jak usetrit
zbytecné naklady?
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Poptavka versus zadani
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Poptavku tvori klient.

Mela by obsahovat cile projektu a to v cem by mél projekt pomoci
MuzZe obsahovat domnénky

Nelze ji presné nacenit




Zadani

Zadani obvykle tvofi tym specialistl na marketing, UX design,
programatorske prace, projektove rizeni.

Zaklada se na vyzkumu a realnych datech.

Agentura vede projekt a prichazi s napady

Obsahuje wireframes, marketingovou strategii, technickou dokumentaci
Lze ho presné nacenit e ——
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Odhad versus presnost

Jan Kvasnicka 4
JK @Jan_Kvasnicka

Nauéme se rozliSovat Poptavku a Zadani. Poptavka nelze nacenit,
Zadani ano. #kuzelnejistoty #webexpo
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Prubéeh projektu
o

@ 1. Vstupni studie
Vyvoj webu

ﬁ 3. Marketing




Analyza klicovych slov
Analyza konkurence
Marketingova strategie
Uzivatelské testovani, telefonické pruzkumy,
hloubkové rozhovory

VPC — hodnotova nabidka

Audit — SEOQO, PPC, Socialni site
Navrh struktury webu

Wireframes (dratény model webu)




Vstupni studie

Texty

Struktura Grafika

Co vSe potrebuii
znat, nez se

pustim do tvorby

WebU? Zakaznici

Konkurence

Marketing




Co by méla poptavka obsahovat:
» Jaky je stavajici stav — novy projekt, redesign

» Cile projektu (narust trzeb, zvysSeni poptavek o 30%..) V =
* Kdo je cilova skupina -
* Produkt/sluzba pr—
« Konkurence V G
 Vase konkurencm vyhody P
«  Obchodni proces V p——

» Jak web ovlivhuje obchodni proces

Dopliujici informace:

* Predpokladany rozpocet

* Technickeé pozadavky na projekt — kalkulaCka, online nakup, napojeni na treti
strany, redakCni systém

* Predpokladany termin spusténi




Jak by mela vypadat nabidka

Priprava projektu (Vstupni studie)

Polozky Cena

Konzultantska ¢innost
®  Strategie a koncept webu
# Definice cild, cilové skupiny, zkuZenosti v online marketingu, pfedb&iné zavéry feteni 15.000 Ke
® Vedeni projektu Vstupni studie
® Zpracovani harmonogramu a financovani projektu
Analyza konkurence — 2 konkurenéni weby
8.000 Ké
&  Analyza z pohledu UX webu a technickych vlastnosti
Online marketingova strategie
®  Analyza kli¢ovych slov 18.000 K&
&  Navrh nastrojl pro online marketing a popis jejich poufiti véetné orientacnich
rozpottl
Struktura webu s popisem podstranek
5.000 Ké
®  Koncept zpracovani jednotlivych podstranek
Model webu — dratény model hlavni strany a 9 podstranek 45.000 Ké
CELKOVA CENA (bez DPH) 91.000 Kc




Jak by mela vypadat nabidka

Tvorba webu

Polozka Cena

Grafika 60.000 K&
¢  Hlavni strana a 10 podstranek

Kodowani sablon
*  Prevedeni grafiky do HTML + C5S ablon 185.000 K&
¢  Hlavni strana a 10 podstransk
*  Responsivni zobrazeni (pfizplsobeni stranek pro displeje mabilnich zafizeni)

Redakéni systém Aitom CMS 5
s  Casovd neomezené pouZivani 15.000 Kc
*  Moduly: Obsah, obecny seznam, fotglist, kariéra, formulare, aktuality

Programatorske prace 60.000 K&

*  Propojeni s CRM SimpleView dle technické specifikace

Plnéni obsahu

Skoleni plnéni webu
PInéni obsahu do 30ti webstran 30.000 K&
Pfiprava meta-tagy dle analyzy kli¢ovych slov
Nabidka poéita s dodanim obsahu klientem.

Prace s textem
»  Copyediting (900 K&/hod) Dle potreby
*  Copywriting (1.200 Ké/hod)




Jak by mela vypadat nabidka

Tvorba webu

Jazykové mutace

* EN 35.000 K&

*  Preklady nejsou soucasti ceny

*  Plnéni obsahu do 30ti webstran

Projektové fizeni

®  Zadani a kontrola prace specialistd

*  Komunikace jednotlivych etap, Uprav, oprav

*  QOsobni/Skype schizky dle potfeby

¢  Zkompletovani prvki jednotlivych stranek — findlni struktura a wf webu
Testovani spusténi

60.000 K¢

® Integrace GTM a nastaveni méfeni cild
Spusténi prezentace na serveru
Mastaveni DNS zaznam( domény 35.000 K&
Testovani v produkénim prostredi

Vlozeni listy pro souhlas s pouzivanim cookies

Pfesmérovani stavajicich URL adres (50 nejnavitévovanéjsich dle GA, zbytek na hlavni
stranu)

CELKOVA CENA (bez DPH) 480.000 Kc




Harmonogram

m Popis ¢innosti Konecény termin

KLIENT
AITOM
AITOM
KLIENT
AITOM
KLIENT
AITOM
KLIENT
KLIENT
AITOM

AITOM

KLIENT

AITOM

KLIENT

AITOM

KLIENT

AITOM / KLIENT
AITOM

Predani finalnich podkladu pro grafiku /logomanual, fotky,

pfipadné jiz obsah/

Pfedani obsahové Sablony pro plnéni klientovi
Graficky navrh

1. iterace - pfipominky graficky navrh od klienta

1. iterace - graficky navrh zapracovani pfipominek
2. iterace - pfipominky graficky navrh od klienta

2. iterace - graficky navrh zapracovani pfipominek
Zavazné schvaleni grafického navrhu

Pfedani obsahu (texty a fotky pro obsah webu)
Pfedani webu na testovacim serveru k pfipominkam

* Pfedani dalSich mutaci webu na testovacim serveru k
pfipominkam

1. iterace - pfipominky webu od klienta

1. iterace - zapracovani pfipominek webu

2. iterace - pfipominky webu od klienta

2. iterace - zapracovani pfipominek webu

Kontrola a schvaleni webu

Skoleni a predavaci protokol

Spusténi webu

11.10.2019
04.10.2019
14.10.2019
28.10.2019
31.10.2019
07.11.2019
12.11.2019
19.11.2019
01.12.2019
16.12.2019

19.12.2019
20.12.2019
03.01.2020
13.01.2020
16.01.2020
21.01.2020
22.01.2020
22.01.2020



Jak poznat vhodného dodavatele

« Pta se na Vas byznys

» Je proaktivni

« Upozornuje na mozna uskali projektu
* Ma jasné dané workflow

* Ma reference obdobnych proj
* Ma cely interni ty
« Méli byste najit ,s
Rada:

.
oLl
Vyzadejte si ne tu ne

zakazniky a telefonicky si @




Jak predchazet viceprace

» Mit pfipravené detailni zadani, které je soucCasti objednavky. Viceprace vznikne
pouze pokud se zadani zméni v prubéhu projektu.

* Vyjasnit si jak dodavatel bude reagovat na pripadné viceprace

« Domluvit si rezervu




Co ovlivhuje cenu projektu

* Agentura/ freelancer
 Web na miru / Sablona
* Funkce

* Obsah

» Design

* Rozsah




OrientacCni rozpocty

Polozky Cena

Priprava (Standardni web) 40.000 - 100.000 K¢
Priprava (Slozitéjsi web) 100.000 K¢ a vice
Microsite 150.000 - 250.000 K¢
Web na Sabloné 100.000 - 200.000 Ké
Web na miru bez programatorskych praci 250.000 - 750.000 K¢
SlozitéjSi weby 750.000 K¢ a vice
Hodinové sazby - 2'50(:):::5':

Tyto odhady vychazi z primérd. Nelze je brat jako tabulkovou cenu. Vzdy je potifeba
k projektu pfistupovat individualné dle rozsahu a funkci.




Licence - kdo je vlastnikem webu, grafiky, redakcni systém a
podobné?

Co se s webem bude dit, pokud realizator zanikne?

Jak funguje redakcni system? (administrace webu)

Je soudasti nabidky opravdu vée? Casto firmy nedavaji do
nabidky plnéni webu, licence, presmérovani URL.

SLA — reakCni doba, pocCet volnych hodin, update, hosting..
Optimalizace responze — specifikovat

Obsah, kdo tvori fotky, preklady, videa

PInéni terminu ze strany klienta

Kontaktni osoby

Harmonogram - Pokud agentura nedava terminy pro klienta je to
podezrelé




Platby, pokuty

Exit plan

Obchodni podminky

LicenCni smlouvy

GDPR

Souhlas s vyuzivanim Cookies




« ZADANI JE KLICOVE A TVORI HO TYM SPECIALISTU

« WEB SE TVORI PRO ZAKAZNIKY NE PRO AGENTRURU NEBO
KLIENTA

« USPECH PROJEKTU SE VYHODNOTI PODLE CILU




/ L

Resite zadani pro vybéro f/h’zem’ na
web nebo marketlng a nej e si jisti jak
: .ho napsat’?

- B




Pristi téma

Audlt vami vybranych webu v pfimém prenosu

Vybereme 3-5 z nich

» Pri webinari 3.6. je projde nas senior UX designer Michal Novak a da vam
okamzitou zpétnou vazbu

« Webinar bude ,live®, tedy Michal bude sdilet obrazovku a presné ukazovat a
komentovat, jak web prochazi a co v ném vidi za chyby

Kdo se s Vami podeli o zkusenosti:

* Michal Novak — Senior UX designer
« Voborujiz 12 let

«  V AITOMu napf. navrhoval projekty pro Ceskou zbrojovku, Balakryl,
Jagermeister, Billa, Envi-Pur a mnoho dalSich




Dekuji za pozornost.

) pavel.qguaiser@aitom.cz \WV._ www.aitom.cz
1) +420 778 485 254 7 www.vstupnistudie.cz

HALLA




