Jak zvolit platformu pro novy web?

Martina Filipova, Key Account Manager

martina.filipova@aitom.cz, 607 050 465

AITOM Digital s.r.o.
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Digital changes reality




A co cilova skupina webinare obvykle resi?

e potrebujeme firemni
prezentaci

® chceme novou microsite

e resime landing page

e chceme novy e-shop
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Jak postupovat pri volbe platformy

Jak nad projektem premyslet?
Definujte si priority
Hotova platforma vs web na zakazku

2 platformy, které se libi i nam
Redeni na zakazku

1)
2
3)
4)
s)
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JAK NAD PROJEKTEM PREMYSLET?

Shrnte si, co od nového webu ocekavate, napr.:
o Potrebuji poptavky z webu

Chci prezentovat brand

Potrebuji prodavat zbozi

Chci ziskavat leady

Chci web pro B2B
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Vydefinujte si ocekavané funkcnosti, napr.:
o Mala sluzba/darek/obsah za e-mail
Poptavkovy formular
Prezentace produktu
Nakupni proces (objednavka, kosik, doprava, platba, apod)
Stahnout si katalog
Videonavody
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Dlouhodobost reseni

Rychlost nacitani webu
Graficky vzhled webu
Zakazkova uprava sablony
Vyhledavani

Platebni brana

Ovladani a prace s administraci
Nastaveni pokrocilého mereni
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HOTOVE RESENI
VS WEB NA ZAKAZKU?
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UKAZKA ROZHRANI UCRAFT
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=2 MY SITES

@ activa-praha.ucraft.site/design/danove-poradenstvi/dashboard

Pages

logo

Logo Maker

Customers
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Designer Tools
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Site Settings

eCommerce

Articles

jo

SEQ

&

Integrations
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Domain
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Languages
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@ Feedback



EDITACE STRANKY UCRAFT
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L Vhodné pro B2B firmy zaméfené na vyrobu nebo poskytovani

@ sluzeb ostatnim firmam

BLOCKS

» Jak v B2B firme vyuzit
e online marketing a
vybudovat tak klicovou

= podporu celého obchodu

@ Feedback

. (Tipy od obchodniho feditele, ktery v onlinu pomé&hé B2B
PROGRESS
firmém jiz 5 let)

Co se ve videotréninku dozvite:

1. Dva kroky, které mizete ve své firmé pfinést jiz na pfisti poradu

Video zdarma ke zhlédnuti
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WIX ] Stranka: Web Nastay oje Népovéda Prejit na prémiov

abidka webu \ Coage Hlaviéka menu  About Blog  Contact
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tnergy Performance

SHOP NOW

FEATURED PRODUCTS
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Dev Napovéda Prejit na prém Nahled

WiX [ Stranka: Web astav Néstroje

cx : R : i Home -~ Hlavicka menu  About  Shop

CapacityX

MAXIMUM

CAPACITY

Cherr
Flaver

rmance

Go further than you thought with :
CapacityX supplements. :

SHOP NOW

FEATURED PRODUCTS
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WEB NA ZAKAZKU

Individualni online marketingova strategie
Sablona webu na zakdzku

Funkce webu podle potreb uzivatelt
Dlouhodobost reseni

Individualni nastaveni konverznich cest
Pokrocilé funkce webu

Napojeni na SW tretich stran
Garantovana dostupnost webu

Témeér neomezené moznosti

+ + + + + + + + +

- Financ¢ni naklady
- Doba realizace
- Naklady na hosting a SLA

Kowberomy pivocur
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SHRNUTI WEBINARE

CiLE
Shrnte si, co od nového webu ocekavate

FUNKCE
Vydefinujte si ocekavané funkénosti

VLASTNOSTI
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VYTVORTE DOKUMENT = PODKLAD PRO ROZHODNUTI
Rozhodnuti nemusite udelat sami, vyse uvedeny postup Vam
pomuze uvedomit si, co potiebujete.



Obor kritéria Kritérium Ucraft WIX Squarespace Weebly Webnode

éVhodnost Maly eshop 7 9 8 5 7
Prezentace produktu/spole€nosti 8 8 9 | 6 | 8
Vizualné hezky web 8 7 9 6 7
TeCthkaStranka ............ RYChIOStwebu .................................................. 5 ................................ 346 ................................ 9 .................
Uprava FE Ne Ano Ano Ano . ne
Napojeni na analytiku | 9 9 | 9 | 9 9
Napojeni na zakladni funkce 3.stran 9 9 9 9 9
'Vyhledévénl' | Ano | Ano . Ne | Ano | Ne
| Platebni brany 9 8 3 2 4
Napojeni na API Ne Ano Ano Ano Ne
Jaksestlmpracuje .......... ZpOhledueXpena ............................................ 6 ................................ 7 ................................. 7 5 ................. 5 .................
Z pohledu bézného uzivatele 8 6 7 7 8
Management adminstraénich roli 8 8 7 1 3
Adminsitrace v CJ Ne Ano Ne Ne Ano
[ T Viduhodn  Viduhodn  VEduhodn  VEduhodn  VFduhodn
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Termin a téma pristiho webinare
Jak na B2B marketing

Jak z webu udélat nejlepsiho obchodnika
Uloha webu v obchodnim procesu
Kdo je vas zakaznik
Jak mérit B2B marketing
Konkrétni doporuceni pro Vas web

STREDA 13. 5. 2020 15:00

Key Account Manager, Pavel Quaiser, AITOM Digital
Zkusenosti s B2B klienty jako Nowatron, Techsoft, Legrand, Solpap

ZkuSenosti s B2C klienty jako Billa, Tullamore, Trinity bank



Dekuji za pozornost.
Martina Filipova

martina.filipova@aitom.cz  \v_ www.aitom.cz
. +420 607 050 465 N wwwystupnistudie.cz

AITOM Digital s.r.o.
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